
compétences

ANALYSER
Identifier les problématiques de communication et les enjeux à moyen et long terme.

•
Conseiller 

Élaborer des plans d’action « créatifs » réalistes / viables / durables. 
•

Créer
Concevoir et réaliser de A à Z des supports de communication pertinents, créatifs et sur-mesure  

sans jamais perdre de vue que la forme ne fait que servir le fond.
•

INVENTER
Des solutions créatives dans un cadre budgétaire contraint.

•
CONTRIBUER 

Travailler avec une équipe de partenaires en fonction des compétences requises par projet .
•

Respecter
Le budget, le timing et la commande client.

•
Jongler

Avec les projets, les plannings, les budgets, les sujets, les commanditaires.
•

ESPérer

Que la communication est un puissant vecteur d’entrainement au changement, pour le meilleur.

PARCOURS

depuis 2018
Directrice artistique free-lance 

réseau CUP  « communication i créations d’utilité publique » 
Conception création réalisation de tous supports de communication 

Identité visuelle, campagne de communication, print et web, 
De A à Z : du concept à la prémaquette,  

de la mise au point aux modifications et corrections, jusqu’au BAT et fichier d’éxécution.

2017 - 2009
Directrice artistique free-lance 

agence  « ECONOVIA » 
Création de tous les supports de communication réalisés pour les clients de l’agence.

2008 - 2002
Directrice artistique free-lance 

bureaux de presse  « Objectif presse, CP CONSEIL » agences « PENNEL, RAPP COLLINS  
maison éditions « BAYARD PRESSE, CENTRE GEORGES POMPIDOU » 
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DIRECTRICE ARTISTIQUE



études    Formation

2001 

DSAA (Diplôme Supérieur d’Arts Appliqués) - BAC + 4 
Créateur concepteur en communication visuelle • Félicitations du jury • 

ENSAAMA Olivier de Serres - Paris 15e

1997

BTS Image de Communication & EXPRESSION VISUELLE - BAC + 2 

ENSAAMA Olivier de Serres - Paris 15e

Langues
anglais lu, écrit, parlé • espagnol scolaire 

Informatique
maîtrise des logiciels de dessin & conception en création visuelle 

SUITE ADOBE : Indesign Illustrator Photoshop • Linotype FontExplorer 

réalisations ess : ong, associatif & institUTionnel
 

• Dossier de presse Mutuelle Adréa 

• livret de présentation Fondation Adréa 

• Identité visuelle Fondation Feuilhade

• Campagne de communication internet (levée de fonds) CARE France

 • Identité visuelle, charte GRAPHIQUE, supports de communication  

& campagnes de communication internet France Parrainages

• Identité visuelle, charte et supports de communication Association Vacances et Familles

• Dossiers de presse & campagne de relations presse mixité professionnelle  

pour FACE (Fondation Agir Contre l’Exclusion)

• Identité visuelle Le Rosier Rouge - ACSC (Association des Cités du Secours Catholique)

• campagne de relations presse pour Citiz (autopartage)

• communication événementielle 33e Rencontre nationale du Groupe Crédit Coopératif 

• Identité visuelle ESpace (espace de coworking ESS porté par Solidarité Étudiante)

• Identité visuelle Éditindé (coopérative de petits éditeurs indépendants)

MAIS AUSSI ! La Mutualité Française Normandie, MACIF, Bayard presse...
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